Checklista for nyforetagare

g Affarsidé & affarsplan
1 290

&I,Q Grunden for alla foretag dr affarsidén.

Y Formulera din affarsidé sa att alla forstar
den! Ar din idé hdllbar eller behéver den kompletteras?
Skriv ner din idé i en affarsplan som beskriver vad, hur
och varfér du ska starta.

vz/::'g‘i\\ Marknad & konkurrenter

w

2' ‘:""I'Q Vilka @r dina kunder och var finns dem?
- Varfor ska kunden képa av just dig?

Hur kan jag na mina kunder? Ta reda pa allt om dina kon-

kurrenter och deras marknadsféring, vad som ar deras

starka och svaga sidor. Pa vilket satt kan du konkurrera?

Zgen, Natverk & kontakter

AT
3 & e
i""/’ Ett bra utbyggt kontaktnat underlattar
a7 och skapar méjligheter. Tveka inte att
kontakta de du kdnner som har erfarenhet. Ett bollplank
ar en god hjalp. En mentor kan ge saval kunskap, erfaren-
het som marknadskontakter.

%::;3}\\ Marknadsforing

4 W Vad t.)./dlig i ditt budﬁk.ap sé. att dina kun
der férstar vad du séljer. Hitta enkla satt

att marknadsféra ditt foretag pa. Kom ihdg att du som

person dr den basta reklamen for ditt féretag. GIom inte

att sociala medier — Facebook, Instagram och LinkedIn

for att ta ndgra exempel - &r kostnadseffektiva kanaler.

SO

%3'3)}\ Internet & sokmotorer
5 &'I,'Q Du maste vara nabar, saval per telefon
29 som via e-post. Du bér dven vara sékbar,
bade genom din bransch och genom ditt namn. Forr
annonserade de flesta via eniro.se och hitta.se. Idag ar
en hemsida kanske annu viktigare for att du ska vara
sokbar. Uppdatera ofta, det gillar sokmotorerna!

g Budget & [6nsamhet
»o" ~
i"'/¢ Var kostnadsmedveten! Det kan drdja ma-
D nader innan du skickar din férsta faktura.
Gor en ordentlig startkalkyl sa att du klarar utgifterna
den forsta tiden. Gor en likviditets- och resultatbudget
- en optimistisk och en pessimistisk. Hur mycket pengar
behovs? Kommer du att behéva lana (se punkt 10)?

23w, Foretagsnamn & logo

A
5% o
“"‘I,/} Hitta ett bra féretagsnamn. Testa pa van-
A ner och bekanta. Tank att det ska fung-
era pa natet och att domanen ska vara ledig. Kontakta
bolagsverket (www.bolagsverket.se) for att préva ditt
foéretagsnamn. Ta fram en logotyp till ditt foretag.

8 ?::;3‘;)\ Foretagsform
’"I'Q Jamfor olika foretagsformer — enskild
7
A firma, handelsbolag eller aktiebolag. Tank
igenom vilken féretagsform som passar dig bast. Svara
pa nagra enkla fragor pa www.verksamt.se sa far du in-

formation och lankar som &r anpassade till din situation.

gs;g‘))\ Bokforing & redovisning
9 t‘""," Vem ska skota den I6pande redovis-
D ningen - du sjdlv eller en konsult? Vem
fragar du om rad? Valj en redovisningskonsult som kan
engagera sig i din verksamhet. Se till att bokféringen ar

korrekt redan fran bérjan.

P . .
g\ Bank & finansiering
10%%%; e
"'/’ Vad finns det for finansieringsmojligheter
Yo e
utifran din situation? Kolla med banken
och/eller med ALMI Féretagspartner. Var arlig — presen-

tera din affarsplan och var noga férberedd infér métet.

11 %3'3;)\ Skatter & lagar
r’&:’ljj Ta reqa pa vad som géller for ditt fé'retag
' och din bransch. Ta fram en personlig
checklista pa www.verksamt.se. Ansék om F-skatt pa
Skatteverket. Registrera foretaget pa Bolagsverket. Via
www.verksamt.se kan du skdta kontakten med saval
Skatteverket som Bolagsverket.

?’:‘“\\\ Kontakta din radgivare!

XA
1 2 i’:"/'" Kontakta ditt lokala NyféretagarCentrum.
X Hér far du kostnadsfri, konfidentiell och
oberoende radgivning. NyféretagarCentrum i Eslov har
adress Medborgarhuset, Atervindsgrand 1, 241 31 Esl6v.
Var radgivare Sune Lundberg ndr du pa telefonnummer
070-257 82 29 eller mail eslov@nyforetagarcentrum.se.

I Sune Lundberg ar expert pa strategisk mark-
nadsforing, affarsutveckling och forandrings-
processer. Med stor lyhordhet, kunskap och

gedigen erfarenhet fran ledande befattningar
inom saval livsmedels- som lakemedelsindustrin

¥ leder han dig ratt. Sune ar beteendevetare och
' certifierad inom Siegel HR och e-stimate ApS.



